
金融与证券专业毕业设计指导书

一、毕业设计选题范围

（一）选题范围

1、金融产品营销方案
2、家庭的投资理财设计组合
3、股票分析
（二）参考题目

1、XX保险产品的营销方案。(保险产品可选择学生实习的保险公司开发的保险产品)
2、XX银行理财产品营销方案。（银行理财产品可选择学生实习的银行开发的理财产品）
3、XX基金营销策划方案。
3、XX家庭投资理财规划（学生可选择自己的家庭）
4、XX股票分析报告

…………………………………
二、毕业设计的基本要求

1、毕业设计一式三份，系、指导老师、本人各一份；

3、毕业设计必须是打印稿，统一使用A4纸打印，页边距为：上 3.54 厘米、下 2.54 厘米、左 2.74 厘米、右 2.74 厘米；页眉 1.5 厘米、页脚 1.75 厘米，要求从左侧竖式装订；

4、毕业设计的字数在4000－10000字内。

三、毕业设计的参考格式
封面格式：

黄冈师范学院
毕   业   设   计

 
毕业设计名称_**上市公司投资分析报告_（加粗黑体三号字、居中）
 
学生姓名______________（黑体四号字，以下相同、居中）
学   　号______________
专 　 业______________
班  　级______________
指导老师______________

                  年　　月（加粗楷体四号字，居中）一律用阿拉伯数字
毕业设计成绩评定表（黑体三号字、居中）

	指导老师评语
	指导老师签字：（黑体五号字）

	系评定小组评语
	评定成绩：　　（黑体五号字）　　　　　　　　　评定人签字：


XX保险产品的营销方案

一、任务概要

（一）产品基本情况

（二）购买提示

（三）策划原因

（四）策划任务
（五）预期达到的目标

二、营销现状分析

（一）营销状况及前景

（二）竞争状况

（三）营销状况分析

三、SWOT分析

四、营销策划目标

（一）财务目标

（二）销售目标

（三）市场占有率目标

（四）产品知名度目标

五、营销战略与策略

（一）公司的主要政策

（二）确定目标市场与产品定位

（三）制定价格政策

（四）销售方式

六、具体行动方案

（一）活动主题

（二）活动时间

（三）活动内容

（四）活动程序

（五）广告宣传语

七、营销费用预算

（一）营销总费用

（二）广告表现与广告预算

银行理财产品营销方案

一、任务概要

（一）产品基本情况

（二）购买提示

（三）策划原因

（四）策划任务
（五）预期达到的目标

二、市场环境分析

（一）行业情势分析

（二）市场情况分析

（三）竞争者分析

（四）企业情况及产品分析

三、SWOT分析

（一）优势

（二）劣势

（三）机会

（四）威胁　　

四、目标市场及客户分析

（一）市场目标

（二）目标市场客户细分

（三）目标客户特点分析

五、销售策略分析

六、营销活动方案设计

某家庭投资理财规划
一、家庭基本信息整理
（一）客户基本信息简介
（二）风险承受能力评估及财务诊断
（三）理财目标
（四）理财假设
二、家庭财务分析
（一）财务报表
（二）财务分析
三、理财规划建议
（一）购房规划
（二）应急备用金
（三）家庭保障
（四）股票投资
（五）子女教育金筹备
四、风险提示声明
基金营销策划方案

一、策划目的
二、营销环境分析
（一）宏观环境分析
（二）基金产品SWOT分析
     1、优势

     2、劣势

     3、威胁

     4、机会
（三）竞争企业分析
（四）企业形象分析
（五）投资者分析
三、市场面临的问题分析
（一）市场风险
（三）流动性风险

（四）管理风险
（五）操作或技术风险
（七）其他风险
（六）合规性风险
四、市场机会分析
五、营销策划达到的目标
六、营销策略
（一）产品策略

 （二）渠道策略
（三）价格策略

（四）促销策略

七、具体推进方案
 (一)针对不同投资者
（二）针对企业自

八、费用预算

股票分析报告
一、总体要求

选择一个行业中的2-3只股票，利用相关的理论知识，对股票进行基本面和技术面分析，准确判断股票的投资价值和投资时机，制定正确的投资策略。

二、具体要求

1、通过分析宏观经济状况了解当前的投资背景；

2、了解当前的投资热点和大盘动向，追踪市场中的强势板块和强势股；

3、结合模拟交易，对一个或多个行业进行投资价值分析；

4、对某个行业内的主要上市公司进行对比分析，明确各自的竞争优势，判断其投资价值；

5、通过技术分析判断股票的买卖时机。

三、分析流程

在证券市场上，获取较好回报的关键是选择适当的证券和选择较好的买卖时机，因此，掌握正确的分析流程是非常必要的。国际上普遍使用的是摩根士丹利（Morgan Stanley）的从上往下的分析方法，其分析流程如下：
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（一）宏观经济分析

宏观经济因素主要包括国民经济总体状况、经济周期、国际收支、宏观经济政策以及消费与物价指数等，它们对证券市场的影响主要是通过公司经营效益、居民收入水平、投资者对股价的预期和资金成本等四个途径来完成的，而且这种影响是根本性、全局性和长期性的。只有对宏观经济状况进行准确的分析和判断，才能把握证券市场运行的大背景和大环境。

1、宏观经济变量分析

主要分析总供给与总需求、国内生产总值、通货膨胀率、失业率、利率和汇率等对证券市场有较大影响的宏观经济变量。需要注意的是，不同变量对不同股票的价格影响也是不同的。

2、经济周期分析

主要分析证券市场价格的周期变化与经济发展周期之间的关系，了解当前证券市场所处的阶段，把握其中长期走势。

3、宏观经济政策分析

主要分析当前的货币政策和财政政策，包括政策的类型和政府采用的主要工具与手段等，并判断这些政策对证券市场的影响。

（二）行业分析

宏观经济分析提供了投资的背景条件，但无法解决如何投资的问题，要准确选择投资对象，还要借助于行业分析和公司分析。行业分析的目的是区分不同行业和不同阶段的特点与竞争优势，通过对比衡量，把握其收益和风险之间的关系，从而制定正确的投资策略。


选择一个或多个行业，从国家产业政策、行业的市场类型、行业的生命周期、行业的竞争模式、影响行业发展的因素以及行业的发展趋势等方面对行业的投资价值进行分析判断。
（三）公司分析

对行业内的主要上市公司进行实质分析和财务分析，掌握上市公司的主要竞争战略和竞争优势，从而确定上市公司在本行业所处的位置。

实质分析可以通过分析公司产品、销售和经营管理水平，了解公司整体概况，并对公司潜在的竞争能力和盈利能力作出判断。

财务分析是对上市公司的财务报表进行分析，通过对大量会计数据的阅读和理解，掌握公司的财务状况和经营状况。财务分析主要是对各种财务比率进行分析，如反映偿债能力的比率、反映营运能力的比率和反映盈利能力的比率等。由于投资者最关注的是上市公司的盈利能力和股利分配政策，因此，每股收益、净资产收益率、市盈率、股利支付率及每股净资产等财务指标往往是分析的重点。

（四）技术分析


技术分析主要是对股票的价格（开盘价、收盘价、最高价、最低价等）、成交量和价格变化的时间这三个要素进行分析，并通过图表的方式描述股票价格的历史轨迹，进而预测其未来的变动趋势。


对所选择股票进行技术分析主要从K线图和技术指标两个大的方面着手，同时结合成交量来完成。具体说来，K线图分析可以从K线的组合形态、股价形态、缺口形态、支撑线和压力线等方面进行分析。技术指标分析可以选取最常用的一些技术指标，如移动平均线(MA)、指数平滑异同移动平均线(MACD)、乖离率（BIAS）、相对强弱指标(RSI)、威廉指数(%R)、随机指标(KDJ)、心理线(PSY)等等，由于每个技术指标分析的侧重点不同，所以，一定要注意各个指标的搭配使用；另外，技术指标分析不能太多，过多的指标往往无法提供买卖时机。

在对个别股票进行技术分析前，需要了解市场的整体状况，这就要求对大盘走势先进行分析。对大盘进行分析主要通过分析上证综合指数、深成指、上证领先指标、深证领先指标等大盘指标来完成。

（五）结论

上述分析流程中的宏观经济分析、行业分析和公司分析属于基本面分析，基本面分析告诉你投资的方向，即如何选择投资对象；而技术面分析则告诉你投资的时机，即如何选择最佳的买卖点。通过这两方面的分析，使选股与选时结合起来，从而制定出正确的投资策略。
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